 “Queremos, deseamos y necesitamos impactos en los cinco sentidos”.
Seminario de

Comunicación Publicitaria

IMPACTO EN LOS CINCO SENTIDOS

Teorías Tradicionales (TTR) y Teoría de los Cinco Sentidos (T5S), 

para el logro de Impactos Totales
Nuevo criterio para la Planificación 

Estratégica y Táctica de Campañas Publicitarias.
Prof. Norberto Álvarez Debans (*)

Dirigido a:

Responsables del área de Marketing, Medios y Comunicación: Analistas, planificadores, estrategas, comunicadores y administradores de inversiones publicitarias y promocionales al mercado. Empresas, Agencias, Medios, Centrales de medios y Profesionales involucrados, Profesores y Alumnos avanzados.

Objetivos del Seminario:
· Desarrollar una visión “Multisentidos” de la comunicación publicitaria y promocional, para lograr mayores impactos en las campañas, menor polución publicitaria, menor costo y mayor efectividad, necesaria en circunstancias de mercados recesivos.

· Presentar y enseñar a Administrar la “Matriz de Afinidad” entre estrategias y tácticas para crear acciones inteligentes y efectivas en el escenario mediático.

· Alcanzar al consumidor con mensajes “Polisensoriales” de Mayor anclaje y mayor recordación. Lograr Eficiencia frente a consumidores deprimidos y mejor cumplimiento de los objetivos de comunicación.

· Aumentar la capacidad de resolución de problemas comunicacionales, al asumir acciones de inteligencia y de innovación, desde la “Matriz de Complementariedad” para la mezcla correcta de los sistemas de medios.

Objetivos Académicos:
Analizar y plantear diferencias y afinidades entre las Teorías Tradicionales (TTR) y la Teoría de los Cinco Sentidos (T5S), en comunicación publicitaria, reelaboración teórica. 

Diferencias entre la recepción y aprehensión de “impactos parciales” e  “impactos totales”

Establecer diferencias entre la planificación multimedia y la planificación multisentidos.

Analizar las diferencias entre comunicación a través de soportes y mensajes audiovisuales y soportes y  mensajes polisensoriales; representación y presentación. Valor del constructo: mensaje- soporte-pregnancia. Estimulidad y aprehensión.  

[image: image1.jpg]ESTRATEGIAS Y T:ACTICAS PARA
LA PLANIFICACION DE MEDIOS

INPAGID
"_I_I LUS JJ

Comunicacion publicitaria
y lenguaje de los medios

Incluye la
Teoria de los Cinco
Sentidos del autor,
para planificar acciones
Multisentidos y lograr
Impactos Totales

VIE\

VALLETTA EDICIONES




MATERIAL DE CONSULTA:

Cada participante recibirá un libro para interactuar 

con el mismo durante el seminario: 
Impacto en los Cinco Sentidos. Comunicación publicitaria 

y lenguaje de los Medios, del Prof. Norberto Álvarez Debans, 

495 páginas, Valletta Ediciones, Buenos Aires, 2000
Programa Completo a Desarrollar

PRIMERA SESION:

ANÁLISIS DE LA PLANIFICACIÓN ACTUAL CON LAS TEORÍAS

TRADICIONALES (TTR)

· Tres décadas 70/90 de reelaboración teórica. (Krugman, Naples, Bogart, Jhon Philip Jones, E. Ephron)

· Planificación Multimedios. Visión desde la emisión del mensaje. Valorización desde la emisión de los Sistemas-Medios-Vehículos. Búsqueda de la masividad. Semana Tipo: Frecuencia-Cobertura-Suma de PBR. 

· Logro de Impactos Parciales
SEGUNDA SESION

ANÁLISIS DE LA PLANIFICACIÓN CON LA  TEORÍA DE LOS CINCO SENTIDOS (T5S)

· Nueva Teoría en Planificación de Medios. (Álvarez Debans)

· Planificación Multisentidos. Visión desde la recepción del mensaje. Valorización del Humano Receptor. Búsqueda de la Unidad Penta Sentidos. Semana Tipo. Frecuencia-Cobertura-PBR. Afinidad de los sistemas. Estrategias más tácticas. Células de transferencia. Valor del Constructo Mensaje-SMV-Percepción.

· Logro de Impactos Totales
TERCERA SESION:

ANÁLISIS DE LOS FUNDAMENTOS DE LA TEORÍA DE LOS CINCO SENTIDOS (T5S)

· Hipótesis predominantes y  fundamentos básicos, análisis de los 10 postulados de la teoría.

· Humano Receptor = Unidad Penta Sentidos. Los medios de comunicación son incompletos. Mensaje Polisensorial, un Constructo de valor. Valor del Constructo: Mensaje-Medios-Persuasión. Matriz de  Complementariedad de los sistemas de medios. Matriz de Afinidad: Estrategia + Tácticas = Fortaleza Comunicacional. Modelo: Células de Transferencia. Modelo: Células de Transferencia Integradas. Impactos Parciales, Impactos Totales

CUARTA SESION:

EL CAMINO TEÓRICO Y APLICACIÓN EN LA ACCIÓN

· Análisis e importancia del Brief de Comunicación = Desde la Empresa 

· Análisis e importancia del Contra Brief o Copy Strategic = Desde la Agencia

· Planificación analítica = El Concepto. 

· Planificación estratégica = La estrategia.

· Planificación táctica = La táctica

· Las pautas de medios = Semanas tipo. Racional de medios = Justificación. Aprobación final de la Empresa-Anunciante. La negociación con los medios . (Agencia, Central de Medios y Empresa Anunciante). Ordenamiento. Control de emisión

(*) Norberto Álvarez Debans. 

Es Profesor en la Universidad CAECE, en las carreras de Licenciatura en Marketing, Administración de Empresas y Comunicación Social, para las materias: Estrategias de Comunicación, Técnicas de Comunicación y Estrategia de Medios. A ocupado cargos directivos en Agencias, Empresas y Medios. Es autor de los libros: 

Comunicación Publicitaria. Primero el Concepto, luego la Acción. Editorial de las Ciencias. 550 Pág., Buenos Aires, 2002.

Impacto en los cinco sentidos. Comunicación publicitaria y lenguaje de los medios. Valletta Ediciones, 495 Pág., Buenos Aires 2000.
